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NOUVEAU MATÉRIEL DE POINT DE VENTE DE TRANSITIONS EN LIEN AVEC LA PUBLICITÉ NATIONALE
Le catalogue de matériel de point de vente de 2009 propose du nouveau matériel et des outils renouvelés pouvant être personnalisés

CAMBRIDGE (Ontario) le 1er avril 2009 – Cette année, Transitions Optical, Inc. offre encore plus de matériel de point de vente aux professionnels de la vue, avec des outils nouveaux et renouvelés ainsi que du nouveau matériel et des modèles disponibles par le biais de l’Outil de marketing en ligne de Transitions (TOM). La majorité de ce matériel est offert en français et en anglais.

[image: image2.emf] Le Certificat d’authenticité (CA) de 2009, produit sur un fond d’images de la nouvelle publicité nationale mettant en vedette un cinématographe de la nature, reprend le thème de la campagne de 2008. Le Certificat d’authenticité confirme aux patients qu’ils ont acheté des verres TransitionsMD authentiques et que leur professionnel de la vue leur vend la valeur d’un produit de qualité et d’une marque bien connue.
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Toujours sous le thème de la campagne publicitaire nationale, Transitions offre également une nouvelle unité autoportante avec des images de la nouvelle publicité qui souligne les bienfaits des verres Transitions.  L’unité comporte des images des deux côtés et une tablette sur laquelle on peut placer l’ensemble de démonstration UV ou des brochures de Transitions. En plus des brochures à l’intention des consommateurs qui sont déjà disponibles en lien avec la publicité télévisée et dans les médias écrits, une brochure de démonstration  est maintenant offerte pour montrer à vos patients comment les verres Transitions assurent une vision optimale dans différentes conditions de luminosité. En effet, cette brochure facile à utiliser montre comment les verres Transitions s’ajustent automatiquement à la lumière solaire vive, à la pénombre, la nuit et à l’intérieur.
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Un DVD de Transitions portant sur la santé visuelle pour la vie a été réalisé par Transitions et sera également disponible cette année. Les professionnels de la vue pourront le présenter dans leur bureau pour montrer à leurs patients l’importance de la santé visuelle à toutes les étapes de la vie et leur communiquer de l’information sur les mesures à prendre pour protéger et optimiser leur vision.
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Enfin, les professionnels de la vue peuvent afficher deux nouveaux types d’affiches pour inciter les patients à s’informer sur les verres Transitions lors de leur examen de la vue. Les deux affiches mode montrent comment le produit s’adapte à différentes occasions pour que les patients voient bien et paraissent bien alors que les nouvelles affiches ombrages rappellent aux patients que les verres Transitions sont la lunette officielle de la PGA TOUR, du Champions Tour et du Nationwide Tour, soulignant le lien entre la santé visuelle et la performance athlétique. 

 « En fournissant aux professionnels de la vue une variété d’outils pour leur bureau dont plusieurs sont en lien avec notre publicité, nous les aidons à communiquer un message clair et cohérent à leurs patients au sujet des bienfaits de produits de qualité supérieure comme les verres Transitions », explique Isabelle Tremblay-Dawson, directrice de la division du marketing au Canada.  « Nous espérons également mettre les patients plus à l’aise face à notre produit, puisque les consommateurs répondent mieux à ce qui leur est présenté chez leur professionnel de la vue s’ils en ont déjà entendu parler dans les médias. »
En plus des nouvelles ressources, les professionnels de la vue peuvent continuer à commander différents articles populaires qui sont présentés dans le catalogue de matériel de point de vente de 2009, dont: 
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Ensemble de démonstration UV – Cet ensemble qui se transporte aisément permet de présenter aux patients une démonstration du processus d’activation des verres Transitions. L’ensemble comprend des cartes de démonstration des verres assorties de la technologie la plus récente de Transitions pour permettre aux professionnels de la vue de montrer à leurs patients comment les verres Transitions sont plus clairs, plus foncés et plus rapides que jamais.  

· Tapis présentoir – Ce tapis qui a été mis à jour présente les bienfaits protecteurs des verres Transitions au quotidien. Il comprend un espace où les professionnels de la vue peuvent insérer un document de leur choix et il peut être personnalisé en utilisant TOM et ses nouvelles images de mode de vie.      

· Brochures pour les patients – Brochures mettant en vedette le photographe de la nature de la campagne publicitaire nationale. Les professionnels de la vue peuvent disposer ces brochures dans leur salle d’attente pour éduquer leurs patients sur la valeur de la santé visuelle et l’importance de la protéger pour vivre leur

vision, ainsi que pour leur présenter les bienfaits de ces verres de qualité supérieure.

Transitions offre toutes les ressources ci-dessus gratuitement, à l’exception de l’unité autoportante et de l’ensemble de démonstration UV. Les professionnels de la vue peuvent aller au www.Transitions.com/récompenses  pour visionner le catalogue de matériel de point de vente de 2009 de Transitions. Pour une copie papier, veuillez communiquer avec le Service à la clientèle de Transitions Optical au (877) 254-2590. Les professionnels de la vue peuvent également utiliser TOM (TransitionsTOM.com) pour créer leur propre matériel de point de vente.
Un mot au sujet de Transitions

En 1990, Transitions Optical, dont le siège social se trouve à Pinellas Park, a été la première société à commercialiser avec succès des verres photochromiques. Principal fournisseur de verres photochromiques aux fabricants de produits optiques, Transitions Optical offre la technologie photochromique la plus poussée dans la plus vaste sélection de matériaux et de modèles de verres. 

La gamme de produits de base de Transitions Optical, les verres TransitionsMD, sont les verres photochromiques les plus recommandés au monde. Verres de port quotidien ultra performants, les verres Transitions passent de l’état clair à l’intérieur à une teinte aussi foncée que des verres solaires à l’extérieur, selon l’intensité de la lumière UV. Transitions Optical offre également plusieurs types de verres spécialisés qui sont teintés à l’intérieur et s’assombrissent davantage à l’extérieur lorsqu’ils sont activés par la lumière UV. Ces verres sont commercialisés sous la marque de verres solaires SOLFX™ de TransitionsMD.

Les usines de Transitions Optical sont situées à Pinellas Park, en Floride; Tuam, en Irlande; Laguna, aux Philippines; Sumare au Brésil et Chonburi, en Thaïlande. Les bureaux de vente sont situés à Cambridge, en Ontario, ainsi que dans neuf autres pays.

Pour en savoir davantage sur la société et les verres Transitions, les premiers à s’être mérités le sceau d’acceptation des absorbeurs/bloqueurs de rayons ultraviolets de l’Association américaine d’optométrie, visitez le Transitions.com ou contactez le Service à la clientèle de Transitions Optical au (877) 254-2590 (Canada) ou (800) 848-1506 (États-Unis).
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REMARQUE: Pour une version haute résolution de ces images, veuillez communiquer avec Lauren Appel au (412) 456-4301 ou lauren.appel@eurorscg.com.
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